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Universidade Federal de Santa Catarina
Centro de Comunicação e Expressão
Departamento de Expressão Gráfica
Curso de Design

PROGRAMA DE DISCIPLINA[footnoteRef:1] [1:  Programa de Disciplina elaborado conforme recomendações da Resolução Nº 03/CEPE/84] 


	Código 
	Disciplina 

	EGR 7157
	Design Experiencial 



	H/A 
	Créditos
	Créditos Teóricos
	Créditos Práticos

	72
	4
	2
	2



	Pré-requisito 
	Equivalencia
	Ofertada ao(s) Curso(s) 

	Módulo Introdutório
	---
	Design



	Ementa
	Design de experiência: conceito e origens. Design centrado na atividade.
Níveis de experiência: estética, significado e emocional. Categorias das
experiências: relacionadas aos sentidos; relacionadas aos sentimentos;
sociais; cognitivas; de uso; e de motivação. Estudo de casos.

	Objetivos da disciplina
	Capacitar o aluno no design experiencial | Reconhecer a contribuição do design experiencial no design de produtos | Aplicar o design experiencial na geração de alternativas de produtos

	Conteúdo Programático
	· Historia da experiência no design;
· Modelos de criação e avaliação da experiência;
· Experiência estética de  significado e emocional;
· Categorias das experiências: relacionadas aos sentidos; relacionadas aos sentimentos; sociais; cognitivas; de uso; e de motivação;
· Estudo de casos.
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