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PROGRAMA DE ENSINO[footnoteRef:1] [1:  Programa de ensino elaborado conforme recomendações da Resolução Nº 03/CEPE/84] 


	Código 
	Disciplina 

	EGR7133
	Branding Emocional



	H/A 
	Créditos
	Créditos Teóricos
	Créditos Práticos

	72
	4
	1
	3



	Pré-requisito 
	Equivalência
	Ofertada ao(s) Curso(s) 

	Módulo introdutório
	---
	Design



	Ementa
	Percepção e marca; emoção e Marca; criação de conceito; criação de logotipo; manual de identidade corporativa; avaliação de resultados; ações de branding; brandbook.

	Objetivos da disciplina
	GERAL
Aprofundar os conhecimentos do aluno no que diz respeito à teoria e à prática contemporâneas do branding.
ESPECÍFICOS:
· Conceituar marca e branding
· Conhecer a história de branding
· Conhecer as ferramentas de branding
· Entender e saber aplicar estratégias de branding nas corporações

	Conteúdo Programático
	CONTEÚDOS
· Conceitos de marca 
· História das marcas
· Conceitos e história de branding 
· Dimensões da marca
· Visões da Marca
· O segredo das marcas
· Prisma da marca
· Inovação e importância da marca
· Estratégias de branding
· Estudos de casos
· Inovação e as marcas 
· Fashion Branding
· Comportamento do consumidor
· Valor de marca
· Arquitetura de marcas e portfolio de marcas
· Briefing e Análise SWOT
· Memética
· Posicionamento
· Arquétipos e Target
· Concorrência
· Propósito de marca 
· Construção Brandbook
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