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	Código 
	Disciplina 

	EGR7118
	Design e cultura



	H/A 
	Créditos
	Créditos Teóricos
	Créditos Práticos

	36
	02
	02
	00



	Pré-requisito 
	Equivalência
	Ofertada ao(s) Curso(s) 

	---
	---
	Design



	Ementa
	Conceituações e discussão sobre a relação entre design, cultura e sociedade, com base em princípios antropológicos, políticos, sociológicos,vhistóricos e comunicativos e ênfase no processo de composição e desenvolvimento da atual cultura de mercado na sociedade de consumo.

	Objetivos da disciplina
	Apresentar um panorama geral da relação entre Design, Cultura e Sociedade, enfatizando o período após a Revolução Industrial e o processo de consolidação da cultura de mercado. 
· Identificar aspectos gerais relacionando Design e Cultura.
· Identificar aspectos materiais e visuais da cultura relacionados ao mercantilismo, à industrialização e à cultura de mercado.
· Avaliar o processo de transformação do design durante o século XX, sob influência da cultura industrial, das indústrias culturais, da comunicação de massa e da cultura digital.
· Cara Brasileira

	Conteúdo Programático
	1. Apresentação da disciplina e roteiro dos estudos. 
2. Design e cultura contemporânea: cultura de mercado e cibercultura.
3. Origens da cultura e da sociedade: do mágico ao simbólico.
4. A formação da burguesia e a consolidação da sociedade mercantil.
5. Revolução Industrial, Design, cultura de massa e indústria cultural.
6. Cultura e contracultura.
7. Cara Brasileira
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